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Die ,,UN-Familie*

Hauptorgane

&  Sicherheitsrat &  Wirtschafts- und
¢ General- Sozialrat
versammlung & Treuhandrat (inaktiv)
&  Sekretariat
& Internationaler
Gerichtshof

Nebenorgane

¢ Eingesetztdurch
Generalversammlung oder
Sicherheitsrat
berichten direkt an diese,
teilweise den ECOSOC

H itéire Hilf
Sonderorganisatione
Schutz der Umwelt

organisatorisch und finanziell
eigenstandige Organisationen
Uber volkerrechtliche Vertrage mit
der UN verbunden

Koordination tiber den ECOSOC “m “ W

@ THE WORLD BANK II H [ I] |]

Organe und Organisationen der UN: http:
others/
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Beispiel Friedensmissionen

UNITED NATIONS PEACEKEEPING v N
WORKING FOR PEACE AND SECURITY WORLDWIRE

COUNTRIES CONTRIBUTING TO PEACEKEEPING

MORETHAN 7 C
PEACEKEEPER:
1:2 COUNTRIES O A
[e] CONTRIBUTE

WITH A PROTECTION OF

‘I 00'000 m CIVILIANS MANDATE

TROOPS, POLICE AND CIVILIAN PERSONNEL HUMAN RIGHTS STAFF

o DEPLOYED IN NINE PEACEKEEPING OPERATIONS
1O SUPPORT THE PROMOTION AND PROTECTION

OF HUMAN RIGHTS WITH 120 GENDER Ao
CIVIL AFFAIRS CONDUCT
BUDGET* 6.69 235 OFFICERS ano DISCIPLINE
BILLION ACROSS ALL MISSIONS STAFF

OF GLOBAL LARGEST MISSION

LESS THAN 0.5% g%lgﬁgmkss DRCOngO MONUSCO

A GLOBAL LOGISTICS OPERATION

22 4 2 Troops: 16,218
11 ,023 T 9 } P\C:mo;vf:;s;rvers: 660

OVER

= R ~’ authorlzed strength Civilan staff: 3,424
'I 271 MEDICAL CLINICS
. IX PEACEKEEPING OPERATIONS IMPLEMENT
B s ]32 HELICOPTERS < e b
Jo=e Er DISARMAMENT, DEMOBILISATION AND
58 Sians REINTEGRATION PROGRAMMES TARGETING

= % = 215000

BENEFICIARIES

PEACEKEEPING INCLUDES i ;
15,000!,12:"
) I3 £IN OPERATIONS

(4] ACROSS

=z WORK IN STRENGTHENING THE RULE OF LAW
g 4 AND SECURITY INSTITUTIONS

v

S CONTINENTS IN FIVE YEARS OF MINE ACTION SERVICE

o) TIME s e
z ZONES 2 Million
L]

REMNANTS OF WAR AND LANDMINES DESTROYED

UN PEACEKEEPERS HELP PEOPLE AROUND THE WORLD 1 2 2 opge

MEN, WOMEN AND CHILDREN TRAINED IN SAFE BEHAVIOUR

OTH b egye
Million 8 Million
OTAL SQUARE KILOMETRES TOTAL POPULATION OF AREAS "-Pf; ‘
IN WHICH WE OPERATE IN WHICH WE OPERATE ry Personnel

thcare Workers

FOR THE MOST RECENT INFORMATION VISIT peacekeepmg un.org FOR PEA(:-I-E’I(gm
2072018 “app 1 3y 20181030 June 2019 _@)ﬁ_

Infografik der Vereinten Nationen 2018
United Nations Peacekeeping; Infographics:
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UN-Beschaffung 2025

UN-Beschaffungsvolumen
2015-2025

InMrd.US S

(FGGRE) Totai procurement of goods and services, of reporting organizati 15-2025
ﬂ S millons

()
22

24,929

L e 32 32
® () @ ——= o

22,338

e 18,623 18,785

Anteil Top-Lander am ! ! I

Gesamtvolumen in % we s

19,89
9,45

2020 2021 2022 2023 2024

—O Reporting organizations W Goods W Services

,——l""';"I|Ir

Deutschland (k. A.)

10 Turkiye

9 Ukraine

8 Belgium

7 United Arab Emirates
6 France

5 India

4 Switzerland

22,7
56,1 % Dienstleistungen

Mrd. USS 43,9 % Waren

Gesamtbeschaffungsvolumen 2025

3 Denmark
2 UK and Northern Ireland
1 United States

9,0 %
00% 20% 40% 60% 80% 100%

Quele: Annual Statistical Reports on United Nations Procurement, Jahrgange 2015 — 2025 % IWR
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UN Beschaffenheit nach Sektoren und Kategorien

- Overview of UN procurement by sector and category

Humanitarian Aid, Peace, Security and Safety (3.7%)
Politics and Civic Affairs Services 1.8% N
Public Order and Security Services 1.4% H

Security and Safety Equipment 0.3%

Other 0.2%
sr27m

$375 M
10M WEP UNDP Other

Utilities
Fuels and Lubricants etc. 1.7% ™=
Power Generation Machinery 1.5% M
Public Sector Related Services 0.6%
Other 0.3% [

[sariv _______s2som BTl $264 M

UNDP UN Secretariat WFP Other

Finance, Insurance and Real Estate ] -~

Management and Admin Services 2.5%
Financial and Insurance Services 1.8% M
Financial Instruments and Products 0.2%

sssu
UNICEF UN $124 M Other e
Secretariat UNDP $

Travel, Accommodation and Catering Services

Travel, Food and Lodging 3.0% ®
Transportation, Storage, Mail Services 3.0% M

sas7m
UN Secretariat oM $147 M Other
UNDP

Food and Farming |l *

Food and Beverage Products 4.7% W
Live Plant and Animal Material 1.1% &
Farming, Fishing, Forestry Services 0.5% ™
Other 0.7% $17M
Other
WFP $180 M $140 M
FAO UN Secretariat

Media, IT and Communications

Engineering and Research Services 3.7%
IT and Communications Equipment 2.3%

Editorial, Design, Graphic Services 1.4%
Other 0.8%

s1087m
UN UNDP 15137 M Other

Other Goods and Services (2.0%)

0.7% Apparel, Luggage and Personal Care
0.4% Tools and General Machinery

0.4% Distribution Equipment

0.6% Other

$204 M S71M

UNICEF UNDP

$142 M

$46 M Other
IoM

0.2%

UNOPS

GRAND TOTAL
$22,709 M

Transportation and Storage
9.1% Transportation, Storage, Mail Services
0.3% Material Handling Machinery

01% Motor Vehicles and Parts

0.1% Other

$1,194 M $327 M

WFP UNICEF

OemmM -

Motor Vehicles, Industrial Machinery and Heavy Equipment (2.0%)
m 1.8% Motor Vehicles and Parts
Industrial Manufacturing Machinery
7] 04% Material Handling Machinery

$127 M $105 M $57Mm

UNDP

$173M

UNICEF Other

", [l Education, Training and Recreation (1.9%)

B 1.3% Education and Training Services
0.5% Musical Instruments and Arts and Crafts

TG 54 M $156 M
UNICEF UNDP 10M Other
“ M Health

B 17.5% Pharmaceuticals, Contraceptives, Vaccines
W 4.4% Medical Equipment and Supplies
B 0.7% Healthcare Services

$281M
[l 0.2% Other lUNFpA
53,203 M 5899 M $786 M
UNICEF PAHO Other

“ [l Construction, Engineering and Science

B 8.2% Building and Maintenance Services
B 3.8% Engineering and Research Services
W 1.9% Laboratory and Testing Equipment
[l 24% Other

$568M $1519M
UNDP UNICEF  UNOPS Other

I Administration and Operations

B 10.0% Management and Admin Services

B 0.7% Office Equipment

B 0.5% Politics and Civic Affairs Services

Z 0.8% Other

$607 M $567 M $1,230 M
UNDP UNICEF |$31!.M Other




Umsatzstarkste Kategorien UN gesamt 2025

- Top 10 categories of procurement by volume, UNSPSC segment level, 2025

Category (UNSPSC segment level) Total 2025 Totalchange Share of
($ millions) 2024-2025 procurement from
(%) least developed
countries 2025 (%)

Pharmaceuticals, Contraceptives, Vaccines 3,988.1 T 01% 0.4%
Management and Admin Services 2,832.3 Vv 7.4% 20.5%
Transportation, Storage, Mail Services 2,734.8 4 20.7% 30.8%
Building and Maintenance Services 1,864.5 ™ 1.4% 32.4%
Engineering and Research Services 1,787.8 4% 11.4%
Food and Beverage Products 1,058.4 ¥ 39.2% 18.1%
Medical Equipment and Supplies 993.2 4 11.1% 9.0%
Travel, Food and Lodging 683.8 ¥ 14.1% 21.2%
IT and Communications Equipment 5211 4 1.0% 7.2%
Politics and Civic Affairs Services 511.9 T 16.2% 21.7%
Top 10 total 16,976.0

UN total 22,708.7

Quele: Annual Statistical Reports on United Nations Procurement, Jahrgang 2025 witser



Entwicklungs- und Schwellenlander

BN MODABES, Entwicklungs- und Schwellenlander sollen in der Vergabe
LLDCS und SIDS 2025 von Auftragen besonders berilicksichtigt werden.
. Fiir die Vorbereitung eines Angebots lohnt daher eine
Prifung des Marktumfeldes. Mit steigender
Komplexitat von Produkten und Dienstleistungen steigt
die Wahrscheinlichkeit der Beschaffung in einem
Industrieland.

$4.3B

(10.9% Anteil UN-Gesamt)

Am wenigsten entwickelte Lander
mit hochster Beschaffenheit

$2.5B

In Mrd. US$

Top 10 Lieferlander Land Betrag Gruppe
(3.1% Anteil UN-Gesamt)
' $0.78 1 Sudan B som Loc
2 Afghanistan I $421 M LDC-LLDC
¢ LDC LLDC SIDSV
3 Yemen I $323 M Lbc
4 South Sudan | ] $321M LDC-LLDC
Beschaffung in Industrielandern Wie viel 5 Ethiopia - s320m
haben sie zu bestimmten Sektoren L. e
. ingapore - SIDS
beigetragen?
7 DR Congo | ] $279 M Lo
e Uber 22% Transport & Lagerung & Chad . 5196 M toctne
* Uber 16% Management & Verwaltung
.. 9 Bangladesh - $165 M LbC
* Uber 16% Bau und Instandhaltung
* Uber 6% Ingenieur- und Forschung 10 somalia - s

Juelle: Annual Statistical Report on United Nations Procurement, Jahrgang 2025 (Figure 5)

Quelle: Annual Statistical Report on United Nations Procurement, Jahrgang 2025
(Figure 5). Alle Angaben zu LDC/LLDC/SIDS-Beschaffung 2025.



Deutschland als Zulieferland 2023

Lieferantenvertrieb und Beschaffung von Organisationen in Deutschland 2023

Supplier distribution

% of total procurement based on suppliers' aggregate volume

@ Suppliers = TM USD
@ Suppliers < TM USD

Procurement by organization

Total number of suppliers: 15.689
Organization

Number of suppliers with volume = 1M USD:

UNICEF

UNFPA

UN Secretariat

WFP

WHO

IAEA

Quelle: https:/www.ungm.org/Shared/Knowle
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Procurement amount (USD) ~

51,6 Mio. I
47,1 Mio. I
43,5 Mio. I

34,5 Mio. NG

32,3 Mio. I

253 Mio. I

I ] I | |
0 10 Mio. 20 Mio. 30 Mio. 40 Mio. 50 Mio
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https://www.ungm.org/Shared/KnowledgeCenter/Pages/asr_data_country

Deutschland als Zulieferland 2023

Giiter und Dienstleistungsvertrieb 2023

Insgesamt 340,31 Mio. US Dollar
- 54,00% Guter

- 46,00% Dienstleistungen

Goods and services distribution (USD)

B Goods [ Services
400 Mi...

200 Mi.. I . .

0
2013 2015 2017 2019 2021 2023
2014 2016 2018 2020 2022

Quelle: https://www.ungm.org/Shared/Knowledge Center/Pages/asr_d
© Internationaler Wirtschaftsrat e. V. 2024
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https://www.ungm.org/Shared/KnowledgeCenter/Pages/asr_data_country

Deutschland als Zulieferland 2021

- 340,31 Mio USS

- 1,37% Markanteil Deutschland = Plats 19
eutschlana = Platz

—> 3.862 Unternehmen (Beschaffungslander)

Procurement by Category
amount in USD

183,8 Mio. Guter 156,6 Mio. Dienstleistungen
Pharmaceuticals, Contraceptives | 56,2 Mio Transportation, Storage, Mail Services IR 53,5 Mio
Medical Equipment & Supplies [ 54,5 Mio Management & Admin Services [N 36,8 Mio
Laboratory & Testing Equipment [ 349 Mio Engineering & Research Services [ 30,5 Mio

Quelle: https:/A _data
© Internationaler Wirtschaftsrat e. V. 2024


http://www.ungm.org/Shared/KnowledgeCenter/Pages/asr_data_country

Deutschland nach Korrektur

340,31 | 1,37 %

Mio. US$ Marktanteil

Pharmaceuticals, Contraceptives, V...
2022
Medical Equipment and Supplies
‘Medical Equipment and Supplies
2021 Pharmaceuticals, Contraceptives, V...
Medical Equipment and Supplies
2020
Pharmaceuticals, Contraceptives, V...

r Pharmaceuticals, Contraceptives, V... 56,2 Mio. IIININGEGEGEE
Medical Equipment and Supplies 54,5 Mio. IIINININN:5INGG '
60,5 Mio. NG
59,3 Mio. NG

94,4 Mio. NG
41,1 mio.  NEGEGNEN

126,2 Mio. I
59,9 Mio. I

Quelle: ©https:/Awww.ungm.org/Shared/KnowledgeCenter/Pages/asr_data_country
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Leichter Abfall der Ausgaben
im Medizin/Pharmabereich


http://www.ungm.org/Shared/KnowledgeCenter/Pages/asr_data_country

Der Weg zum Auftrag

S
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Der Weg zum Auftrag

Marktanalyse >> Registrierung >>

Marlkt-
Beobachtung

> Gebotsabgabe >> Lieferung >

Strategische
Positionierung

> Networking > Auswertung >

Internationaler Wirtschaftsrat V.



Informationsangebot der UN

Loginand New
Registrations

UN Staff Area

' UNITED NATIONS

‘ GLOBAL MARKETPLACE

Business
Opportunities:

Contract Awards

Terms & Conditions

Auf www.ungm.org bilden die Vereinten Nationen erstmals
ein Gros der Beschaffungs-vorgange auf einer Plattform ab.
Dieses Onlineangebot ist das zentrale Tool fur die
Marktanalyse und Ausschreibungsbeobachtung:

*

* o0

Basisinformationen Gber das Beschaffungssystem der
Vereinten Nationen

Laufende Ausschreibungen
Abgeschlossene Ausschreibungen
Statistische Jahresberichte

Katalog der UN-Produktcodes UNSPSC


http://www.ungm.org/
http://www.ungm.org/
http://www.ungm.org/
http://www.ungm.org/
http://www.ungm.org/

Registrierung

Mit der Registrierung Uberprifen die Vereinten Nationen die
Qualifikation ihrer Lieferanten. Diese erfolgt online auf
WWW.ungm.org.

Der Prazess ist automatisiert, sodass Registrierungen und Dokumente
haufig erst im Rahmen eines Gebotsverfahrens abschliel3end gepruft
werden. Halten Sie Ihre Angaben und Dokumente entsprechend auf
dem neuesten Stand.

UN-Produktcodes

+ Waren und Dienstleistungen missen wahrend der Registrierung
Produktcodes der Vereinten Nationen zugeordnet werden.

+ Informationen zuden United Nations Standard Products and
Sernvices Codes (UNSPSCR)finden Sieauf www.unspsc.org.

+ Entsprechend der Produkicodes werden Neuregistrierungen an
einzelne UN-Organisationen weitergeleitet

Auftrage unter 40.000 US$

Angabe Besitzverna

Angabe von dre



http://www.ungm.org/
http://www.ungm.org/
http://www.ungm.org/
http://www.ungm.org/
http://www.ungm.org/
http://www.ungm.org/
http://www.unspsc.org/
http://www.unspsc.org/

Aa

Ausschreibungsverfahren —
werden vielfach nicht offentlich
Lieferanten
lists

bekannt gegeben.
werden von O short
ausgewahlt und eingeladen.

Kommunikation
Die direkte Ansprache von Einkaufern ist
auf der FUhrungsebene selten moglich.
Regionale Beschaffungs-verantwortliche
sind haufiger dem direkten Kontakt
aufgeschlossen. Beachten Sie aber:
Eine  Kommunikation per Email ist
grundsatzlich anzuraten, in
Gebotsverfahren st sie Pflicht!

A.

Strategische Positionierung

©

Produktproben

Unaufgeforderte  Zusendung von
Informationen und  Produktproben
ist an zentralen Beschaffungs-
stellen nicht gewlnscht, regional
aber oft gern gesehen.
Achten Sie auf Aufrufe ,Expression
of Interest® (EOI).
Beschaffungsstellen  fordern  mit
EOIs Unternehmen auf ihr Angebot
fur ein bestimmtes Produkt/
Produktgruppe einzusenden.

S S

short list — (engl.) Liste f der engeren Wabhl;

exzellenter Ausgangspunkt zur Generierungvon
Auftragen. Lieferanten sollten das Ziel verfolgen,
in relevante short lists aufgenommen zu werden.

Vernetzung

Die strategische Positionierung am Markt
kann ein entscheidender Erfolgsfaktor

sein. Der IWR unterstutzt Unternehmen
als Vermittler, besonders dort, wo ein
direkter Kontakt zwischen Unternehmen
und UN nicht moglichist.



Prinzipien der Auftragsvergabe

2 PrinZipien der AUftragsvergabe Arten der Auftragsbeschaffung
—) ] W Limited International Competition
> Eigenstandigkeit der vergebenden Stellen Bieter werden zur Angebotsabgabe
Durchfl'jhrung und Entscheidung unter Beachtung angefordert. Die Vorauswahl wird zum Beispiel
o Uber das Lieferantenverzeichnis oder short lists
allg.Richtlinien der UN vorgenommen.
Open International Competition
» Moglichkeit der Teilnahmefur Unternehmen aus allen Der Auftrag wird offentlich ausgeschrieben,
o .. zum Beispiel auf der Internetseite der
UN-Mitgliedslandemn. Organisation oder dem UNGM. Innerhalb der
> Chancengleichheit aller Bewerber Ausschreibungsfrist konnen sich registrierte

Bieter um den Auftrag bewerben.

A\

Transparenz und Objektivitat durch Wettbewerb

> Wirtschaftlichkeit Lokale Beschaffungsverfahren
Eine internationale, o6ffentliche Ausschreibung
ist nicht erforderlich. Besonders Sonder- und

( 1 Friedensmissionen haben den Auftrag die
»Best Value for Money lokale Wirtschaft durch Auftrage zu stiitzen.

» niedrigster Preis bei optimalem Kosten-Nutzen-Verhaltnis | ad-hoc-Beschaffung
» Kiriterien werden fur jede Ausschreibungindividuell Um in Krisen- und Notsituationen schnell

spezifiziert und neu gewichtet reagieren zu konnen, ist es gestattet,
Ausschreibungsprozesse auszulassen.




Ausschreibungsverfahren

Low-Value-
Procurement

Freihandige Vergabe
kleiner Auftrage.

Kein Ausschreibungs-
prozess erforderlich.

Request for
Quotation - RFQ

Einladung von mind. drei
Lieferanten zur
Angebotsabgabe.

Auswahl durch zustand.
Mitarbeiter*in

limited competitve“,
ohne Verdffentlichung

Bestes Preis-Leistungs-
Verhaltnis entscheidend

Invitation to Bid -
ITB

a) ,limited competitve®,
ohne ero6ffentlichung,
Einladung von mind.
drei Lieferanten zur
Angebotsabgabe
Linternational
competitive®,
veroffentlicht

Umfang und gewiin-schte

Spezifikationen sind
bekannt:

Bestes Preis-Leistungs-
Verhaltnis entscheidend

Request for
Proposal - RFP

~international competi-
tive“, offentliche
Ausschreibung

Zur Lésung komplexer
Aufgaben/Projekte

Passgenauigkeit der
Losung ist wichtiger als
das Preis-Leistungs-
Verhaltnis

unter 4000 US$ unter 40.000 US$ Uber 40.000 US$

@ Einheitlichkeit des Beschaffungssystems

Die Vereinten Nationen sind bemtht, die Beschaffungsregeln UN-weit zu harmonisieren.
Aktuell arbeiten die Organisationen mit teils abweichenden Regelungen und Grenzwerten
fur die Beschaffungsvorgange. Weiterfihrende Informationen bietet der UNGM. Das hier
aufgefiihrte Schema ist fur alle Beschaffungsvorgange der Vereinten Nationen gltig.

Quellen: .
UN Procurement Practitioner’s Handbook, November 2006, updated September 2012 IWR
UNFRA,; Policies and Procedures Manuel — Regular Procurement, Revision 4: April 2015 2



Erfolgsfaktoren

S
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Voraussetzungen & Erfolgsfaktoren

Auftrage liber 40.000 US$ erfordern eine Level1- Registrierung

/' Drei Jahre relevante Markterfahrung

\/ 1 Million Euro Jahresumsatz
— \/ Ausreichende Kapazitat in Produktion und Finanzierung
v Kurze Angebots- und Lieferzeiten

v Angabe von Referenzen

Positiv unterstutzende Faktoren
V' Internationale Qualititszertifikate
v Mitgliedschaft im UN Global Compact
“:3 v/ Angebote und Lieferung piinktlich und akkurat zu gestalten

Erfolgsfaktoren
v Bereitschaft den Key-Account dauerhaft zu pflegen und regelmafig den
Kontakt zu suchen

v Registrierungsdaten und Referenzen aktuell halten
v/ Den Markt kontinuierlich zu beobachten und zu evaluieren

\‘;’f V' Sich ggf. fiir den ,Alert-Service“ des UNGM oder anderer Anbieter anzumelden
V' Aufalle Angebotsaufforderungen reagieren: short list —Streichung droht



United Nations Global Compact

Schutz der Menschenrechte Schutz der Umwelt
. Unternehmen sollen den Schutz der internationalen . .
Menschenrechte unterstiitzen und achten. 07 Unternehmen sollen im Umgang mit Umweltproblemen

. . . dem Vorsorgeprinzip folgen.
Unternehmen sollen sicherstellen, sich nicht an

Unternehmen sollen Initiativen ergreifen, um groRRer
2. Menschenrechtsverletzungen mitschuldig zu machen. 08 etV grefien, umg

es Umweltbewusstsein zu fordern.

Unternehmen sollen die Entwicklung und Verbreitung
09 umweltfreundlicher Technologien beschleunigen.

Grundlegende Arbeitsnormen Korruptionspravention

03 Unternehmen sollen die Vereinigungsfreiheit und die 1 O Unternehmen sollen gegen alle Arten der Korruption
wirksame Anerkennung des Rechts auf eintreten, einschlieRlich Erpressung und Bestechung.
Kollektivverhandlungen wahren.

Unternehmen sollen fur die Beseitigung aller Formen

4 . von Zwangsarbeit eintreten.

5 Unternehmen sollen fiir die Abschaffung von
= Kinderarbeit eintreten.

Unternehmen sollen fur die Beseitigung von
06 Diskriminierung bei Anstellung und Erwerbstatigkeit
eintreten.

WE SUPPORT % IWR



Positionierung mit dem IWR

O

Prozessbegleitung

Wir begleiten Unternehmen auf ihrem Weg
in den UN-Beschaffungsmarkt. Auf Wunsch
unterstitzen wir auch in der gesamten
Projektentwicklung von der Registrierung
bis zur Angebotserstellung als
Gesamtprojekt.

-

Vernetzung mit der UN

In der strategischen Positionierung am
Markt sind personliche Kontakte essenziell.
Der IWR erweitert deshalb standig sein
Netzwerk zu Insidern und Entscheidern bei
den Vereinten Nationen und unterstitzen
Unternehmen in der Kontaktanbahnung. Auf
Wunsch bauen und pflegen wir auch das
Netzwerk unserer Mitglieder.

©]

Markanalyse &
Marktbeobachtung

Wir unterstitzen Unternehmen bei der
Analyse und Einschatzung ihrer
Absatzchancen bei den Vereinten Nationen.
Auf Wunsch begleiten wir auch mit
individuellen Workshops zur Auswertung
von Ausschreibungs-beteiligungen.

Innovation flir den Export

Mit seinem breit aufgestellten Experten-
gremium gibt der IWR Unternehmen
entscheidende Impulse zur Innovation in
ihren  Vertriebsprozessen und darUber
hinaus profunde Einschatzungen zu
Markten weltweit. Damit starken wir die
Wettbewerbsfahigkeit unserer Mitglieder.



lhre Ansprechpartner

-

Claudio Casas-Bonilla

TinoBarth
Projektmitarbeiter
Vorstandsvorsitzender
Internationaler Wirtschaftsrat e. V. Telefon: +49 30 920383 1440
Bauhofstrafe 1 Fax: +49 30 920383 1441
10117 Berlin
3 in
LinkedIn

www.internationaler-wirtschaftsrat.com
info@internationaler-wirtschaftsrat.com

Internationaler Wirtschaftsrat e.V.
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